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Le fonctionnement de la démocratie
(8 ;;:;

‘ ' & personnes Q22. Diriez-vous qu'en France la démocratie fonctionne trés bien, assez bien, pas trés bien ou pas bien du tout ?
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I
Le niveau de confiance dans les personnalités politiques selon les fonctions

4
‘ ' i:;w dus Q14. Avez-vous tres confiance, plutdt confiance, plutot pas confiance ou pas confiance du tout dans les personnalités politiques suivantes :

% Confiance

Le ou la maire de votre commune JEF 15% i 60% A+3
, 5% 15% g
(ex-conseiller général) 47% A+

45% A+a

Vos conseillers régionaux

Votre député(e) EE 5% 39% A+3

Le Premier ministre actuel J&S 35%  A+8
Vos député(e)s européens(enes) 35%  A+S
Le président de la République actuel k& % 29% »-=

Trés Plutét Plutdt pas Pas du tout '
o L [ ] L
confiance confiance confiance confiance

“opinionway pour SciencesPo - Barométre de la confiance politique / vague 15 - Janvier 2024 ¥ / A Comparatif par rapport a la vague 14 (Février 2023)
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Les Francais
et la fatigue informationnelle

Rapport d'analyse
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UNE FATIGUE INFORMATIONNELLE QUI S'INSTALLE OB SOCe
o a

Un niveau de fatigue informationnelle qui demeure élevé N
Jean Jaurés

Indicateur d'intensité de fatigue informationnelle arte

Bose lotale. n=4000

Pas du tout Total

fatigués Pas fatigués

s 46
+1pt/2022 /O
1pt/2022

Trés fatigués
39%

+1pt/2022
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fatigués fatigués
54, 0
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s 2pts/ 2022



Dans les territoires,
les Francais vivent une
tout autre histoire...
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Enquéte réalisée en ligne du 27 aout au 5 septembre 2024

Echantillon de 1 005 personnes, représentatif de la population frangaise agée de 18 ans et plus

Méthode des quotas et redressement appligués aux variables suivantes : sexe, age, catégorie
socioprofessionnelle, région, niveau de dipléme et taille d’'agglomération de l'interviewe
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1 - L'utilisation des differents
moyens d’information locale



Aprés avoir connu des fluctuations au moment de la crise sanitaire, I'utilisation rapportée du journal papier des
collectivités est en légére baisse (-3 points cette année) tandis que celle des sites internet des collectivités continue de

croitre depuis 2015 (+9 points)

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

- A tous, en % de « Utilise » -

Les échanges avec les habitants

o 84 8
La lettre d’information, bulletin ou
74 76 magazine de votre commune, etc.
73 75
Vi s 6970 Le site Internet de votre collectivité
ae 68 Les événements locaux
66 67 g kEneas.: e
64 58 Les chaines de télévision régionales et
locales
57 57 L’affichage
- Des pages officielles sur les réseaux sociaux
42 La presse hebdomadaire régionale
e ¥ § 37 La presse gratuite
25
2009 2011 2013 2015 2018 2020 2022 2024
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Les pages sur les réseaux sociaux et les applications des collectivités, officielles ou non, continuent leur
progression, quand les autres supports sont stables voire en baisse par rapport a la derniére mesure

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'’échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

- Atous, en % de « Utilise » -

Les radios régionales et locales
D’autres sites internet

Les dépliants touristiques

La presse quotidienne régionale

Les applications officielles
Les échanges directs avec les élus
Les applications non-officielles

Des réunions publiques

Les intelligences artificielles génératives

2009 2011 2013 2015 2018 2020 2022 2024
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Les Francais déclarent utiliser en moyenne 10,4 supports d’information différents pour s’informer sur la vie locale. Les
supports électroniques et digitaux sont notamment en hausse et au méme niveau que les supports papiers.

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre region), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

- Atous, en % de « Utilise » -

En moyenne, les Francais utilisent ) 3
Un chiffre en légére hausse

10 ,4 supports par rapport & 2022
pour s’informer sur la vie locale (10,2 sur 18 supports)
(sur 19 supports)

supports oraux
| événements =

(sur 4)

supports supports dont

electroniques / ’ +0.4 I’émetteur est

digitaux (sur7) ’ identifié comme ’
n’étant pas une +0,1
collectivité locale

supports papier (sur 13)

(sur 6) \ -0,1

Nombre moyen de supports utilisés Nombre moyen de supports utilisés
= Ef harris = CAP) sreswnn 2,“ ":'
SRS | EPIEEUM toluna® O ffiane == . GO FaME



Evolutions de l'utilisation des moyens d’informations

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'’échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

- A tous, en % de « Utilise » -
T f

57 58

Les RS officiels 19
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Cette année a nouveau, les Francais préférent nettement recevoir les informations locales directement dans leur boite aux lettres, méme
si cette préférence connait une légére baisse. La réception sur écran se stabilise tandis que la consultation en ligne retrouve son niveau
de 2020.

Pour vous informer sur la vie locale, vous recevez des magazines, journaux, bulletins, émis par votre commune, votre intercommunalité, votre département ou votre région

Pouvez-vous classer par ordre de préférence les modes selon lesquels vous aimeriez recevoir/consulter ces informations ?
- A tous, en % de personnes citant le mode de réception/consultation parmi leurs 2 premiers choix -

2015 2018 2020 2022 2024
ST 1er/28me
P
(W - 50 ans et plus : 81% 8 76 74 74 69
. < Réception dans votre boite aux lettres 659 DAL 7'9 %
= (<]
]|
000 46 46 47
En consultation sur le site internet de votre ville, a8 43
k intercommunalité, département ou région 47 PCS+:53%
Réception sur vos écrans (ordinateur, 42 Moins de 35 ans : 53% 33 38 45 43 42
7 Smartphone, tablette...) PCS-:48%
©
L S . . : 43 36
“11 Distribution en libre-service dans les lieux publics 38

31 37 38
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2 - Les qualités reconnues a
I’émetteur public local



Les moyens d’informations utilisés : une prime aux médias « officiels » des collectivités

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'’échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

- A tous, en % de « Utilise » -

Les échanges avec les habitants (bouche-a-oreille) [N 76
Le magazine de vos collectivités || NG /5
Le site Internet de vos collectivités || GGG 70
Les évenements locaux [Nl 69
Les chaines de TV régionales et locales [l 68
Laffichage [ 67
Les pages officielles de vos collectivités sur les RS || NG 53
La presse hebdomadaire régionale [ 57
La presse gratuite [N 57
Les radios régionales et locales [ 55
Des sites Internetnon-officiels [ 54
Les dépliants touristiques [N 49
Les applications officielles ||| GGG 48
Lla POR N /S
Des pages non-officiellessur les RS [ 48
Les échangesdirectsavec lesélus [N 40
Les applications non-officielles [ N 37
Des réunions publiques [N 34
Les 1A NN 29
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Premier moyen d’information utilisé, la lettre d’information de la commune est aussi le moyen

d’information procurant la meilleure information selon les Francgais

Pour chacun des moyens d’information que vous utilisez, diriez-vous qu'il vous informe trés bien, plutdt bien, plutot pas bien, pas bien du tout sur la vie locale ?

- A ceux qui déclarent utiliser ces moyens d’information, en % -

Le magazine de vos collectivités
Des réunions publiques
Les applications officielles
Les échangesdirects avec les élus
Les évenements locaux
Le site Internet de vos collectivités
Les échanges avec les habitants (bouche-a-oreille)
La presse hebdomadaire régionale
La presse gratuite
La PQR
Les pages officielles de vos collectivités sur les RS
Des sites Internetnon-officiels
Les applications non-officielles
Les dépliants touristiques
Les radios régionales et locales
L’affichage
Des pages non-officielles sur les RS
Les chaines de TV régionales et locales
Les IA
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N, 87
I 83
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I 80
I 80
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., 77
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I, 71
I, 71
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3 citoyens sur 4 considérent I'information émise par leurs collectivités comme étant fiable

Et en régle générale, diriez-vous que l'information locale émise par votre commune, votre intercommunalité, votre département ou votre région...?

-Atous, en % -

Oui

e TN S I B 7o N
o s dsomrmont regom 1 P TR 72 Y2
Vous permet un meilleur usage des servicespublics [[FZ 0 o 69 ‘ +2

Vous amene a mod|f|eré§§:2::;aesdd’zr\]/:rsg?eait.);tudes (tri des déchets, m—_z_m-m1 68 ‘ A1

Contribue a Uanimation de ladémocratie locale [[FZE &= ER 67 —
Vousdonne uneimage positive des élus [R5 e 65 ‘ +4
Permet de renforcer lesliensentre les habitants [P & yET EER 63 Y +2
Vous permet de comprendre lesdécisions politiques locales [P =& =2 e 63 ‘ +4
Vousdonne le sentiment que les élus sont prochesde vos préoccupations |G =& ED b 62 ‘ +4
Vousaide dans votre vie quotidienne  [EEIN o EED e 61 ‘ +3
Vousincite a participer a lavie publique locale [EERN a2 59 ‘ +4

m Oui, tout a fait m Oui, plutot m Non, plutét pas = Non, pas du tout Ne se prononce pas
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Le sentiment de recevoir une bonne information de la part des collectivités est en hausse cette année
pour tous les échelons — a ’exception de I’Etat

A quelle(s) institution(s) trouvez-vous que correspond bien chacune de ces opinions ? (vous pouvez choisir une, plusieurs, toutes ou aucune des institutions proposées)

- A ceux qui attribuent chaque opinion & une ou plusieurs institutions, en % -

« Vous informe bien »

66 66
63 63 A votre mairie
— T e0 V
47 A votre intercommunalité
35 A votre Conseil Départemental
33
A votre Conseil Régional
29 —_ 26
21 : NPT .
19 A I’Etat et aux institutions publiques
14
2013 2015 2018 2020 2022 2024
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Les informations émanant d’acteurs de proximité sont jugées les plus utiles, avec un écart qui se creuse entre les échelons les
plus proches (commune et intercommunalité) et les échelons plus éloignés (département, région et Etat)

A quelle(s) institution(s) trouvez-vous que correspond bien chacune de ces opinions ? (vous pouvez choisir une, plusieurs, toutes ou aucune des institutions proposées)

- A ceux qui attribuent chaque opinion & une ou plusieurs institutions, en % -

« Vous donne une information utile »

75 76
70 73 71
el 67
53 A votre mairie

48 47 A votre intercommunalité
43 21 A votre Conseil Départemental

A votre Conseil Régional

A I’Etat et aux institutions publiques

2013 2015 2018 2020 2022 2024
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3 - Les contenus et les impacts
de la communication territoriale



Informations partagées par les collectivités qui intéressent le plus les Francais

Quand vous lisez ou consultez I'information qui vous est fournie sur la vie locale par votre Quels contenus vous intéressent plus particulierement a la lecture des journaux

commune, votre intercommunalité, votre département, votre région... Quelles sont les territoriaux, de sites internet ou des réseaux sociaux, de vos collectivités locales ? Les
informations que vous recherchez en priorité, les sujets qui vous intéressent ? informations sur... (deux réponses possibles)

La vie locale (associations, sport,
culture...)

atiqu transports
nouveaus _ PolaUE p | J e t S Les services et les équipements
particulier

feswies _ NOUVeautés venir

C O m m u n ESals.\.m‘.\ rava u X publics (horaires, acces, travaux...)
actualités =z rie n

ammatlons, . 7 fétes's Zuz.manifestations..

Les grands projets et les politiques
aCt|V|te Seve n e I I I e n t S publiques qui concernent I'avenir du

actualité associations
aucun@UCU neculture loisirs '"f"s"ﬁ%‘-ve”“ région Ser‘“cetSVI | |e territoire
we O horaires suets
évenement  information Sport t O u t
|nf0rmat|0n5 sorties La vie publique locale et les activités
des élus

L’histoire et les habitants du territoire

Ne se prononce pas
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Le niveau d’information « tout a fait suffisante » progresse également légerement sur I’ensemble des sujets testés

Voici une liste de sujets se rapportant a la vie locale. Pour chacun, estimez-vous que vous disposez d’'une information tout a fait suffisante, plutét suffisante, plutét insuffisante,

tout a fait insuffisante par rapport a vos besoins d’'information ?

- Atous, en % de réponses « Tout a fait suffisante » -

Evolution
2015 2018 2020 2022 2024 vs. 2013
La vie culturelle, les loisirs, les sorties 20 21 24 25 26 28 +8
|La vie associative et les initiatives locales des habitants 16 17 19 21 20 22 +6
t(;s;;ri\::sir:;t;o;;ggzt;?::s sur les services publics locaux : conditions d’accés aux prestations, adresses, 15 15 15 19 18 99 .7
|Les actions locales en faveur de |'environnement A 13 14 14 15 20 +9
It_;svizaxr?ids projets du territoire : transports, logement, développement économique, aménagements, 13 13 16 18 19 19 +6
|L'acti0n sociale, la solidarité, la santé 13 13 14 17 16 19 +6
|L’éducation et les activités extrascolaires 14 13 17 18 19 18 +4
|La vie politique locale, les actions des élus, les débats 12 15 18 19 18 18 +6
|L'information sur le territoire : histoire, patrimoine, géographie... 12 13 15 17 15 18 +6
|La sécurité, la prévention 10 12 13 17 14 18 +8
|La vie économique locale, les entreprises, le commerce et I'emploi 10 11 14 16 15 18 +8
|La démocratie participative, les conseils de quartier, les réunions publiques 12 Tl 15 17 15 17 +5
|Le budget de la collectivité locale, les dépenses publigues, les impots locaux 11 14 15 14 15 17 +6
|Le fonctionnement, la répartition des réles entre les différentes collectivités territoriales 8 2] A 13 15 17 +9
|Le prix des services publics 8 10 9 14 15 17 +9
|Les réformes territoriales (fusions de communes, de régions...) Non pose 10 11 15 13 16 =

Vol
BAROE =ETRE EPICEUM tOI + \) harris CAPI e 2'%'
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La perception des bénéfices de I'information locale connait une augmentation lente mais
continue au fil des années

Et en regle générale, diriez-vous que l'information locale émise par votre commune, votre intercommunalité, votre département ou votre région...?

- A tous, en % de réponses « Oui » -

Evolution

2018 2020 2022 2024 vs. 2013
Est fiable Non posé | Non posé | Non posé | Non posé | Non posé 76 -
\r/:gt:(s)rc‘i’o"r?)ne une image positive de votre territoire (commune, intercommunalité, département, 65 63 64 71 70 72 +7
Vous permet un meilleur usage des services publics Non posé | Non posé 57 67 67 69 -
Vous améne a modifier certaines de vos habitudes (tri des déchets, économie d’énergie...) 66 63 61 67 69 68 +2
Contribue a I'animation de la démocratie locale 56 57 56 68 67 67 +11
Vous donne une image positive des élus 45 50 51 62 61 65 +20
Permet de renforcer les liens entre les habitants 46 46 47 59 61 63 +17
Vous permet de comprendre les décisions politiques locales 46 50 49 63 59 63 +17
Vous donne le sentiment que les élus sont proches de vos préoccupations 40 43 43 59 58 62 +22
Vous aide dans votre vie quotidienne 44 48 47 61 58 61 +17
Vous incite a participer a la vie publique locale 40 45 42 56 55 59 +19

= E\ i g— AP’LERESEAUDELA o
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Des informations qui se complétent plutét bien

En régle générale, trouvez-vous que les différentes informations que vous recevez de la part de votre commune, votre intercommunalité, votre département et votre région...?

-Atous, en % -

Se complétent plutét bien, donnent une
vision claire et cohérente de I'action
publique des différentes collectivités
locales dans votre territoire

64%

59 62 64

31%

Ne se complétent pas vraiment bien,
donnent une vision brouillée de
I'action des différentes collectivités
locales dans votre territoire

2015 2018 2020 2022 2024

50/ Ne se
O prononce pas

—_ =N U "’
E — harris CAP Y e reseav oeLa ;’%‘-
DAROESEIRE | EPIGEUM toluna™ O fittsewe  avec  —  SOR . “FaMF

X COMMUNICATION LOCALE SOLUTIONS

BUSINESS ET TERRITORIALE

"
ET DES PRESIDENTS D'INTERCOMMUNAL e



Partir de la vie |

quotidienne pour

illustrer la parole
politique

(et non l’'inverse)




4 — Les differences d’usage en
fonction des publics



Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...7

Nombre de moyens
d’information utilisés :

Ensemble

Détail selon I’age 1/2

Chez les moins de 35 ans, on privilégie I'affichage, les échanges avec les habitants et les réseaux sociaux,
tandis que la lettre d’information et le site internet sont privilégiés au-dela de 35 ans

11,0

18 — 24 ans

12,3 10,9

25 - 34 ans 35 -49 ans

Les échanges avec les
habitants

9,0

50 — 64 ans

La lettre d’information

9,7

Plus de 65 ans

La lettre d’information

La lettre d’information
de votre collectivité

Les chaines de TV

. 69
régionales et locales

Les événements locaux

Les pages officielles sur

- . 65
les réseaux sociaux

Les échanges avec les
1 .
habitants
) La lettre d’information 75 Les échanges avec les Les échanges avec les
de votre collectivité habitants habitants
3 Le site Internet de 70 Les évenements 69 Les pages officielles sur 75
votre collectivité locaux les réseaux sociaux
A Les événements 69 Les chaines de TV 67 Les chaines de TV 72
locaux régionales et locales régionales et locales
N Les pages officielles
Les chalnes de TV pas ,
5 . 68 sur les réseaux 66
régionales et locales .
sociaux
. Les applications s
6 L’affichage 67 p'p' 66 Les évenements locaux
officielles
Les pages 9ff|c1elles La lettre d’information
7 sur les réseaux 58 s 70
. de votre collectivité
sociaux
La presse
P . La lettre d’information
8 hedomadaire 57 s 60
. de votre collectivité
régionale
. Les radios régionales
9 La presse gratuite 57 g 59
et locales

o 77 L 85

de votre collectivité de votre collectivité
Les échanges avec les 76 Les échanges avec les 77

habitants habitants
Les événements locaux

Les chaines de TV 71

régionales et locales
Les chaines de TV Les événements 70

régionales et locales

La presse
hebdomadaire
régionale

53

locaux

La presse
hebdomadaire
régionale

Les radios régionales et

61
locales

Les radios régionales et
locales

49

Les radios régionales
et locales

49




Outre les échanges avec les habitants, la lettre d’information constitue I’un des premiers vecteurs d’information locale y
compris dans les grandes agglomeérations. Le site internet se distingue cependant dans I’'agglomération parisienne en étant le
premier support utilisé.

Pour vous informer sur la vie locale (que ce soit a I'échelle de votre commune, de votre intercommunalité, de votre département, de votre région), utilisez-vous souvent, de temps en temps ou jamais...?

Nombre de moyens

d’information utilisés : 9,6 10,5 10,4 10,6 11,0

Agglomération

Ensemble Moins de 2000 hab 2000 a 20 000 hab 20 000 a 100 000 hab Plus de 100 000 hab

parisienne

, La lettre , - . .
Les échanges avec les " . Les échanges avec les La lettre d'information Les échanges avec les
: 76  |d'information de votre|] 81 ) 77 s 79 ) 77
habitants s habitants de votre collectivité habitants
collectivité
|La lettre d’information Les échanges avec les La lettre d'information Les échanges avec les La lettre d'information Les échanges avec les
75 . 74 75 . 77 72 . 73
de votre collectivité habitants de votre collectivité habitants de votre collectivité habitants
Le site Internfat. d,e 70 ,Le.s GG 64 Les évenements locaux 72 ,Le.s sy e T 74 E 73
votre collectivité régionales et locales régionales et locales locaux
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Prées de 8 Francais sur 10 indiquent avoir déja entendu parler de lintelligence artificielle
générative

Avez-vous déja entendu parler de l'intelligence artificielle générative ?

-Atous, en % -

Ont entendu parler de
I’intelligence artificielle

générative : 18-24ans TR 83
78% 25-34ans pEEE—REY O3
35-49ans [T 80
50-64ans pumery /0
65 ans et plus _ 78

Dipléme inférieur au Bac P 70
Diplome supéricur aBac+2 R o0

@ Oui

@ Dont : Oui et vous voyez précisément ce dont il s’agit

m Oui et vous savez précisément ce dont il s’agit

m Oui, mais vous ne savez pas précisément ce dont il s’agit
m Non, vous n’en avez pas entendu parler

m Ne se prononce pas

C e \
BAROZ SEIRE | EPICEUM tOl * Q) hera = CAPuui ¥
] . . avec COMMUNICATION L4 -

S s A una™ L interactive v COM . TAME



Les opinions sont divisées a propose de I'lA générative, mais les bonnes opinions I’emportent
sur les mauvaises

D’'une maniére générale, avez-vous une bonne ou une mauvaise opinion de l'intelligence artificielle générative ?

- A ceux qui indiquent avoir déja entendu parler de l'intelligence artificielle générative, en % -

Bonne opinion : 47%

16240ns | IR KT |
2ssuans IS MR Y
ssa0an S NRETA KX
so-6eans NN T N

Vous n'en savez
pas assez pour
avoir une opinion
Mauvaise opinion : 34%

=_=p N— Vo',
PARCE CEIRE | EPIEEUM toluna® O s . APl fam
el . . avec COMMUNICATION L4 -
R O oluna interactive o COM mao- “TAMFE
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relation en utilisan
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5 — Les perceptions relatives
a la participation citoyenne



Notoriété et image des dispositifs de participation citoyenne

Au cours des 12 derniers mois, avez-vous entendu parler de dispositifs

Et selon vous, est-ce une bonne ou une mauvaise chose que les pouvoirs publics

de participation visant a consulter des citoyens afin de faire émerger des organisent ce type de dispositifs de participation citoyenne ?

propositions et des solutions face a un enjeu précis ?

- Atous, en % - - A ceux qui ont entendu parler des dispositifs de participation citoyenne, en % -

Ont entendu parler des
dispositifs de participation
citoyenne :

43%

Une bonne chose :

86%

90 86
63
55
2022 2024
2020 2022 2024
. ... o = Trés bonne chose = Plutét bonne chose
" Ouf et vous savez precisement ce dont il s'agit = Plutét mauvaise chose = Trés mauvaise chose

= Oui, mais vous ne savez pas précisément ce dont il s’agit
= Non, vous n’en avez pas entendu parler
= Ne se prononce pas

Ne se prononce pas

— > ~‘l’
BAROS ~EIRE | EPICEUM toluna® O heus = CAPlu 3
] . . avec COMMUNICATION L4 -
e e oluna interactive . COM = "TAMF
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Les motivations les plus souvent mises en avant pour participer a 'un de ces dispositifs touchent davantage au
contenu (sujet abordé, impression d’avoir un impact réel) qu’aux modalités pratiques (en ligne, avec un
dédommagement, etc.)

Aujourd’hui, il existe un certain nombre de dispositifs de participation citoyenne, a I'échelle locale ou nationale. Leur objectif est de recueillir I'avis des citoyens et de faire émerger

des propositions et des solutions face a un enjeu précis. Cela peut prendre la forme de conventions citoyennes, de consultations sur internet, d’ateliers collaboratifs, etc.
Personnellement, quelle(s) condition(s) vous inciteraient le plus a participer a un dispositif de participation citoyenne ? 3 réponses possibles

- Atous, en % -

Si l'on y aborde un sujet qui vous intéresse, qui vous
touche personnellement

45 | 50 ans et plus : 52%

Si vous avez l'assurance que votre avis compte
réellement

44 I 50 ans et plus : 50%

Si le dispositif est court, prend peu de temps

32

Si le dispositif se passe en ligne, sans nécessité de se
déplacer

29 I 18-24 ans : 42%

Si le dispositif consiste a répondre a quelques questions
dans un lieu que vous fréquentez habituellement (mairie,

25 | 18-24 ans : 34%
bureau de poste, etc.)

S'il y a un dédommagement financier pour le temps

consacré 35-49 ans : 23%

PCS-:24%

- I
oo

I 25-34 ans : 24%

Ne se prononce pas
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La prise en compte de son avis par les responsables politiques

‘ . j,:‘l‘: dus Q18. A votre avis, est-ce que les responsables politiques, en général, se préoccupent beaucoup, assez, peu ou pas du tout de ce que pensent les gens comme vous ?
100%
., 87% 89% . 88% 89% )
Beaucoup N 2% " gqop 83% 83% DO 8ok g3y, 5% 82% 19
) ° 80% 80% ___ 81%
Oui 80%
1 8% A+l
70%
Assez 16%
60%
50%
Peu 37%
Non 40%
81% VY- .
Pas du tout 44 22%
% 17% 16% 18% 18% 17% 18%
20% 14% q39, 14% 13% 119 14% 14%
10%
NSP 1%
0%

Déc. Déc Déc. Déc. Déc Déc.  Féurler  Déc. Déc. Déc. Déc.  Féurer Féwrier Janwver Féurier Jarnder
2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2015 2016 2017 2018 2020 2021 2022 2023 mz

*Vague 6b, réalisée suite aux attentats de janvier 2015

“opinionway pour SckencesPo - Barométre de la confiance politique / vague 15 - Janvier 2024 ¥V / A Comparatif par rapport a la vague 14 (Février 2023)
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